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Sollicitation questions et réponses 
 
Cette sollicitation questions et réponses est portée à:  
 
1 Fournir les réponses aux questions des soumissionnaires par rapport à la DP comme indiqué à la 
section 1 ci-dessous.  
 
 
Section 1 
 
Q7 : Le 6 octobre à 14h00 est la date limite de soumission. Nous aimerions demander si le délai 
pourrait être prolongé au vendredi 10 Octobre? 
 
R7 : Nous avons changé la date de remise pour le 14 octobre à 14h00. 

Q8: Lors de l'examen de l'actualisation de l'image de marque, pouvez-vous préciser si il est 
possible de changer la marque globale "Imagine Education au / in Canada» ou si nous devons 
considérer cela comme la marque pour la poursuite de la campagne? 

 

R8: Un des mandats est d’examiner, d’évaluer et de fournir des recommandations pour actualiser 
l’essence de l’image de marque existante, sa proposition de valeur, sa vision et sa mission. Le nom “ 
Imagine Education au/in Canada” et le logo ne peuvent pas être changés car il s’agit d’une marque 
officielle et d’une marque de commerce dans 90 pays.  

 


