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ADDENDA N° 1

Changements apportés a la SECTION C « ENONCE DE TRAVAIL », sous-section C.6 « Gestion de
projet »
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Veuillez vous reporter au document de Demande de propositions avec négociations (DDPN)
ci-dessus et prendre connaissance des changements et renseignements suivants.

CHANGEMENTS :

1. Veuillez noter que dans le premier paragraphe de la version anglaise, « Newfoundland »
est remplacé par « Newfoundland and Labrador ».

2. Veuillez noter que dans le second paragraphe, le chargé de projet mentionné est
remplacé par « Michel Dubreuil, gestionnaire, Renseignements sur les marchés et les

consommateurs, a la CCT ».
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