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MODIFICATION À LA DEMANDE D’ARRANGEMENTS EN MATIÈRE D’APPROVISIONNEMENT 
 
1. A l’annexe C - Évaluation technique et financière, sous C.2.1 Expérience du fournisseur, Expérience 
du fournisseur- Exigence 2. 
 
Supprimer : 
Le fournisseur devrait fournir des renseignements au sujet du volume d'affaires de son agence en 
incluant les renseignements suivants : 
 

 Année en cours Année précédente Il y a 2 ans 
Facturation estimative brute (%) 
associée aux médias suivants : 
– Télévision 
– Presse écrite 
– Radio 
– Médias numériques 
(recherche, affichage, etc.) 
– Affichage extérieur 
– Cinéma 
– Autres (spécifier)  

   

 
Insérer: 
A. Le fournisseur devrait fournir le pourcentage de leur volume d’affaires (net des coûts médias) pour 
chaque catégorie de médias suivante, pour les trois dernières années. 
 

Catégorie de médias Année fiscale 
complétée la plus 
récente (%) 

Année 
précédente(%) 

Deux dernières 
années 
précédentes(%) 

– Télévision 
– Presse écrite 
– Radio 
– Médias numériques 
(recherche, affichage, etc.) 
– Affichage extérieur 
– Cinéma 
– Autres (spécifier)  

   

 
B. Le fournisseur devrait décrire la compréhension de l’entreprise des caractéristiques uniques de 
chaque média et comment sont appliquées à une campagne de publicité/marketing. (Limite de 300 mots) 
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2. A l’annexe C - Évaluation technique et financière, sous C.2.1 Expérience de l’offrant - Exigence 3 
 
Supprimer : 
Le offrant devrait fournir la liste des outils de recherche de l'industrie des médias (p.ex., Print 
Measurement Bureau, NADbank, Nielsen Media Advisor, Comscore, etc.) et des outils de recherche 
exclusive auxquels il a recours pour établir des stratégies ou des plans de communication dans les 
médias. 
 
Insérer : 
Le offrant devrait fournir la liste des outils de recherche de l'industrie des médias (p.ex., Print 
Measurement Bureau, NADbank, Nielsen Media Advisor, Comscore, etc.) et des outils de recherche 
exclusive auxquels il a recours pour établir des stratégies ou des plans de communication dans les 
médias. 
 
Catégorie of media Outils utilisés par l’agence But 
Médias imprimés   
Médias numériques   
Médias radiotélévisés   
Publicité extérieur   
Autres   

 
3. A l’annexe C - Évaluation technique et financière, sous C.2.1 Expérience du fournisseur – Critères 
cotés 
 
Supprimer : 
C.2.1.2 Pensée stratégique (médias) – Total de 120 points (20 points basés sur les outils de 
recherche dans les médias pour l’EXPÉRIENCE - EXIGENCE 3) 

��A mis sur pied une approche détaillée de recommandation d’outils de communication 
particuliers et, dans au moins un des cas, l’application de partenariat(s), afin de répondre aux 
objectifs; 
��Les recommandations étaient accompagnées d’éléments de preuve et étaient axées sur les 
résultats; 
��L’exécution était conforme à la stratégie. 

 
Insérer : 
C.2.1.2 Pensée stratégique (médias) – Total de 120 points (Pour les outils de recherche de 
l’EXIGENCE 3, chaque catégorie de médias sera assignée 5 points pour un total de 20 points) 

�A mis sur pied une approche détaillée de recommandation d’outils de communication 
particuliers et, dans au moins un des cas, l’application de partenariat(s), afin de répondre aux 
objectifs; 
-Les recommandations étaient accompagnées d’éléments de preuve et étaient axées sur les 
résultats; 
�L’exécution était conforme à la stratégie. 
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4. A l’annexe C - Évaluation technique et financière, sous C.2.2 Personnel clé - Critère cotés 
 
Supprimer : 

– C.2.2.1 Gestion des comptes – 150 points 
– le nombre d'années d'expérience dans le domaine des communications liées à la publicité ou 
au marketing: trois à cinq ans; six à neuf ans; plus de dix ans; 
– une combinaison pertinente d'études, d'agréments et de perfectionnement professionnel; 
– les efforts déployés afin de maintenir ou mettre à niveau ses compétences et ses 
connaissances professionnelles; 
– les connaissances pertinentes montrées par la personne dans son rôle et dans sa contribution 
au résultat fructueux des trois (3) exemples de projets contenus dans son CV. 
 
C.2.2.2 Direction de la création – 150 points 
– le nombre d'années d'expérience dans le domaine des communications liées à la publicité ou 
au marketing: cinq ou six ans; sept à neuf ans; plus de dix ans; 
– une combinaison pertinente d'études, d'agréments et de perfectionnement professionnel; 
– les efforts déployés afin de maintenir ou mettre à niveau ses compétences et ses 
connaissances professionnelles; 
– l’expertise pertinente montrée par la personne dans son rôle et dans sa contribution au résultat 
fructueux des trois (3) exemples de projets contenus dans son CV. 

 
Ajouter: 

C.2.2.1 Gestion des comptes – 150 points (18 points alloués au nombre d'années 
d'expérience) 
– le nombre d'années d'expérience dans le domaine des communications liées à la publicité ou 
au marketing: trois à cinq ans (12 points); six à neuf ans (15 points); plus de dix ans (18 points); 
– une combinaison pertinente d'études, d'agréments et de perfectionnement professionnel; 
– les efforts déployés afin de maintenir ou mettre à niveau ses compétences et ses 
connaissances professionnelles; 
– les connaissances pertinentes montrées par la personne dans son rôle et dans sa contribution 
au résultat fructueux des trois (3) exemples de projets contenus dans son CV. 
 
C.2.2.2 Direction de la création – 150 points (18 points alloués au nombre d'années 
d'expérience) 
– le nombre d'années d'expérience dans le domaine des communications liées à la publicité ou 
au marketing: cinq ou six ans (12 points); sept à neuf ans (15 points); plus de dix ans (18 points); 
– une combinaison pertinente d'études, d'agréments et de perfectionnement professionnel; 
– les efforts déployés afin de maintenir ou mettre à niveau ses compétences et ses 
connaissances professionnelles; 
– l’expertise pertinente montrée par la personne dans son rôle et dans sa contribution au résultat 
fructueux des trois (3) exemples de projets contenus dans son CV. 

 
 

TOUS LES AUTRES TERMES ET CONDITIONS DE LA DEMANDE D’OFFRE A COMMANDES 
DEMEURENT INCHANGÉS. 

 
Si votre proposition a déjà été soumise, vous pouvez la modifier en envoyant une modification identifiée 
avec le numéro de dossier EP361-130020/C à l'attention de l'Unité de réception des soumissions , 
Travaux publics et services gouvernementaux Canada, Place du Portage, Phase III, Noyau 0B2, 11, rue 
Laurier, Gatineau (Québec), K1A 0S5. 


